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СЕМИНАР-ПРАКТИКУМ ГИПП  

«ИНТЕРНЕТ-ЖУРНАЛИСТИКА ДЛЯ НОВЫХ МЕДИА»
21-22 октября 2016, Екатеринбург
«ТРАНС ОТЕЛЬ»,  ул. Гоголя, 15 Е
Ведущий: Сергей ПАРАНЬКО, редакционный директор медиапроектов Mail.Ru Group (Москва)
Задачи курса: Мы обсудим и разберем методики и рабочие инструменты, которые помогут руководителям СМИ вывести медиа-ресурс на новый уровень развития, учитывая особенности конкурентной медиасреды, а журналистам – производить контент, востребованный читателем. Рассмотрим успешные стратегии и тактики интернет-изданий, а также секреты создания вовлекающих текстов и верстки. Научимся анализировать и измерять читательский интерес и оценивать работу интернет-редакции.

Для кого: курс рассчитан на редакторов, журналистов онлайн-изданий, руководителей интернет-проектов и информационных порталов.

В программе курса презентации, решение кейсов, мультимедийная практика
ПРОГРАММА
                                21 октября

Инструментарий и навыки интернет-журналиста
Особенности медиапотребления. Медиаповедение аудитории 
Современные вызовы, стоящие перед new media
Новые задачи журналиста в условиях информационного шума
Как журналисту работать в «кислотной» среде

Компетенции журнали​ста, пишущего для интернет-издания: поиск и фильтрация информации, проверка фактов, вовлекающая подача, оценка медиапотребления 

Как создать текст, который не пролистывают, а читают
Аудитория новых медиа: от посетителя к вовлеченному читателю

Пользователи стали читать иначе, – что делать медиа? 

Превращение случайного посетителя в поклонника ресурса с помощью вовлекающего контента

Просмотры, CTR, Like & Share: почему ими не оценить журналистику.

Внимание читателя дороже клика. Конец журналистики охвата
Методики и инструменты анализа аудитории 

Почему маркетинговых систем аналитики недостаточно 
Редакционные метрики: посетитель ≠ читатель

Как редакционные метрики использовать в тактике и стратегии интернет-издания
Конверсия посетителя в читателя: как с помощью преданных читателей улучшить качество аудитории
Редакционные метрики как инструмент для оценки вовлеченности
Как оценить эффективность редакции в целом и каждого автора? 

«Медиатор», myWidget, OK Live – сервисы для издателей и журналистов
Выполнение практического задания
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Вовлекающий контент и управление вниманием
Специфика работы журналиста в неконтролируемой среде

Заголовки в интернете: основные правила, распространенные ошибки и идеальные примеры
Атомарная журналистика. Как написать статью, которая будет сама себя продвигать

Форматы подачи материала. Какие темы и форматы интересны аудитории
Сколько у вас читательского времени и как им распорядиться?

Приемы удержания внимания пользователя
Правила и способы визуализации. Секреты вовлекающей верстки

Новые и экспериментальные форматы, мультимедий​ные истории, режиссура материала
Выполнение практического задания

Доставка материала читателю

Core- и Meta-медиа. 
Источники трафика для интернет-СМИ. Точки входа

Поисковые системы 

Социальные сети. 
СМИ и мессенджеры
[image: image2.jpg]


Ведущий мастер-класса: Сергей ПАРАНЬКО, Редакционный директор медиапроектов Mail.Ru Group

Курирует работу девяти редакций (ежедневная аудитория 10 млн человек), формирует редакционную политику, отвечает за эффективность работы редакций, подбор и оценку персонала, внедрение новых форматов подачи материала.   Один из пионеров создания системы редакционной аналитики — метрик, основанных на изучении внимания и вовлеченности пользователей.  Лектор на журфаке МГУ с авторским курсом «Интернет-журналистика». Приглашенный эксперт программы «Большая перемена» на телеканале «Дождь». До перехода на должность редакционного директора возглавлял направление локализации медиапродуктов Mail.Ru Group в странах СНГ и Балтии.  Лауреат рейтинга молодых медиаме​неджеров России (2014, 2015). Соавтор книги «Как новые медиа изменили журналистику» (2016).

